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Las casas de apuestas en México

tienen al conjunto choricero como
uno de los favoritos para lograr el
campeonato en el Clausura 2026
de la Liga MX

n nuevo torneo del fatbol mexicano

inicio a principios de ano, y las apuestas

sobre qué escuadra obtendr3 el titulo
estan a la orden del dia.

Hay claros favoritos, desde los tradicionales
hasta los que con base en buen futbol y
campeonatos se han ganado un lugar en la
historia.

En FAENA NEWS les traemos un analisis que
han hecho las casas de apuestas con permiso
para operar en el pais, respecto a qué equipos
son los favoritos para ganar el torneo previo a
la Copa Mundial del 2026.

TOLUCA, UNANIME

El conjunto del Estado de México es el fa-
vorito en casi todas las casas de apuestas en
la Republica, con momios que van desde los
+500 hasta los +450, con lo que estaria sien-
do, de seguir las tendencias, el segundo tri-
campeon en la era moderna.

B Fuente: caliente.mx, sportingnews.com, record.com.mx, hi com, tribuna.com, chi
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El segundo lugar lo pelean tanto las Aguilas
del América como los Tigres de la UANL. Son
los preferidos para lograr el titulo, peleando de
“td a td” al conjunto choricero. Los momios es-
tan en +500. Tanto André Jardine como Guido
Pizarro quieren levantar la copa.

En tercer lugar estan las Chivas Rayadas del
Guadalajara. Los actuales lideres de la tabla
general estan desplegando un futbol vistoso,
obteniendo resultados positivos gracias a la
direcciéon del argentino Gabriel Milito. Los
momios oscilan entre los +750 y los +650.

La Maquina Celeste de la Cruz Azul esta
en cuarto lugar de favoritos en las apues-
tas, debido a incorporaciones como las de
Agustin Palavecino, José Paradela y Nico
Ibanez. Es el ano de la consolidacién de
Nicoldas Larcamon como técnico. Tienen
nimeros de +1000 hasta +800.

Los momios mas bajos lo ocupan dos equipos
con problemas tanto econdmicos como politi-
cos: Mazatlan Futbol Club (que el proximo tor-
neo sera el Atlante) y el Puebla de la Franja (con
rumores de venta). Ambas escuadras estan en
+10000 para ser campeones.

* Los juegos con apuesta estdn prohibidos para
menores de edad.

ion.bolavip.com, codere.mx









El cambio climdtico estard a todo lo que da en este

ano, por lo que autoridades emitieron las alertas B )

pertinentes para estar preparados « Elevacion de la temperatura media
mundial, provocando olas de calor.

« Sequias, inundaciones,
incendios forestales y tormentas
mas catastroficas.

o Aumento del nivel del mar,
provocado por el deshielo de los
polos y glaciares.

« Pérdida de habitats, riesgo de
inseguridad alimentaria y
propagacion de enfermedades.

H Fuente: lasil com, icipi mXx, unam.mx, nmas.com.mx, gob.mx, un.org, miteco.gob.es




Las altas temperaturas pueden poner
nuestra salud en riesgo, y si el trabajo es en
las calles, se incrementa, por eso les traemos
unas sugerencias para estar protegidos

nicia la primavera en el hemisferio norte y
con ello llegan las temperaturas altas. En
zonas del sureste mexicano, como es cos-
tumbre, el calor puede superar los 35 grados.
Por ello, en FAENA NEWS nos dimos a la tarea
de encontrar sugerencias para nuestros colabo-
radores que recorren las calles bajo el rayo del
soly, con esto, evitar que afecten su salud.

AGUAY ALIMENTACION

Ante todo, especialistas de la salud recomiendan
a quienes trabajan caminando o en motocicleta,
o en vehiculo, las siguientes sugerencias.

Hidratacion: Consumir agua al tiempo o fres-
ca continuamente para reponer los liquidos
perdidos por la sudoracion.

Consumir electrolitos: En zonas himedas, la
pérdida de sales es mayor, por ello hay que
tomar sueros orales o bebidas con electrolitos,
especialmente si hay actividad fisica.

Alimentacion: Comer frutas y verduras con alto
contenido de agua (sandia, pepino, pifia, naranja)
y evitar comidas pesadas o muy calientes.

Horas pico: Rodar durante las primeras horas
de la manana o al final de la tarde para evitar
la radiacion maxima.

VESTIDO

Usar ropa holgada, ligera y de colores claros
gue reflejen la luz solar, preferiblemente de
algoddn o lino.

Aplicar bloqueador solar con factor FPS 50 o
superior, cada hora si se suda mucho.

Usar gorras, sombreros de ala anchay lentes
de sol con proteccién UV.

CONDUCCION EN MOTO

Optar por prendas con paneles de malla
(mesh) y protecciones homologadas para per-
mitir la circulacién del aire.

Utilizar cascos integrales con entradas de aire
abiertas o cascos modulares/jet (para ciudad)
gue permiten mayor ventilacién.

Usar guantes perforados para verano y calza-
do ligero y transpirable, pero reforzado. Vestir
ropa interior técnica o “lycras” que secan rapi-
do y evitan el sudor.

Descansar frecuentemente a la sombra para
bajar la temperatura corporal y mantener la
atencion.

CALORY VEHICULOS
Antes de entrar a la unidad, baje todas las
ventanas y encienda el aire acondicionado
para expulsar el aire caliente.

Usar gafas de sol con proteccién UV, bloque-
ador solar y ropa ligera; colocar una toalla en
el asiento para evitar quemaduras.

B Fuente: hiraoka.com.pe, clinicauandes.cl, cdc.gov, sierraclub.org, nationalgeographicla.com, lamoncloa.gob.es, bardahl.com.mx, zontesmexico.com, rentingfinders.com, mexico.as.com
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El e-commerce llego para quedarse, y
Distribuidora El Toro se suma a la vordgine
de espacios que la tecnologia nos brinda

oro Gou es una plataforma digital

para comercializar los productos de

nuestros proveedores de una forma
directa al canal tradicional minorista.

Tiene muchas ventajas, como el uso de la
tecnologia para crear un sistema que habilite
y eficiente la llegada de los productos para
fortalecer el negocio del pequefio comercio.

Otra mas es dar al tendero una experiencia
de compra diferente y beneficios relevantes
para su negocio, por medio de promociones
y productos exclusivos del canal tradicional.

La utilizacion de la red social WhatsApp se
convierte en canal estratégico para una me-
jor comunicacion, habilitando conversaciones
directas. Soportamos nuestra llegada con un
servicio omnicanal, 24 horas al dia, los siete
dias de la semana, cuando lo requiera.

Las entregas se haran en maximo 48 horas,
sin perder la visita del personal de preventa.

Es una herramienta ideal para que nos
sigan solicitando mercancia, ya que luego
tenemos vacantes o faltas del personal y
esta opcidn siempre esta disponible.

ENCARGADA: PATRICIA GALICIA FLORES

“La verdad no compro mucho con preventa, ya que lue-
g0 no me encuentro en mi tienda y yo soy la que hago
los pedidos, (por ello) ToroGou me ayuda a solventar esa
parte, ya que puedo entrar en cualquier momento a re-
alizar un pedido y con tiempo puedo revisar los faltantes
gue realmente tengo y tomar mi decisiéon con calma”.

MISCELANEA MARIIFED]

ENCARGADA: MARIBEL PEREZ

“Me ayuda mucho a no tener faltantes cuando por alguna
razén algun preventa no me visita y seguir contando con
producto para tener contentos a mis clientes; no me fue
dificil realizar mis pedidos, ya que otras empresas mane-
jan plataformas similares, por lo que estoy familiarizada.
La he ocupado 4 veces y desde que me la mostraron la
visito cuando tengo el tiempo, sin interrumpir alguna de
mis actividades”.

MISCELANEA JACIE
ENCARGADO: VICTOR HUGO CIELO

“Al dia de hoy solo un preventa nos visita, quien nos
mostré la plataforma Toro Gou y desde ese dia podem-
os pedir todos los demés productos que necesitamos”.



Cuando las ventas se hicieron
digitales, comenzé una revolucion
en el comercio mundial; el acceso a
las empresas pequenas fue
paulatino, y Distribuidora El Toro
se suma a esta tendencia

| e-commerce (o comercio
electrénico) es la compra,
venta, distribucién y comer-
cializacion de productos o servicios
a través de redes informaticas como
Internet. Es, como tal, la evolucién de la
famosa venta por catalogo y con innova-
ciones, como la transferencia de dinero.

Segun expertos, nacié en los anos 1970,
cuando aparecieron las primeras relaciones
comerciales que utilizaban una computa-
dora para transmitir datos, tales como
6rdenes de compra y facturas.

“En 1995 los paises integrantes del G7/G8
crearon la iniciativa Un Mercado Global para
PYMES, con el propdsito de acelerar el uso
del comercio electrénico entre las empresas
de todo el mundo”, senala Wikipedia.

Actualmente, Amazon esta presente en cin-
co continentes con sitios web en seis idiomas:
inglés, espanol, portugués, italiano, francés y
aleman.

“Conscientes de estar a la vanguardia, las
Pymes no se han quedado atras en este nuevo
mercado, por lo que han hecho de los servicios
de la red un lugar que permite acceder a sus
productos y servicios durante las 24 horas del
dia”, indica la empresa VISA, en un blog.

® Fuente: ibm.com, salesforce.com, visa.com.mx, es.wikipedia.org, es.wix.com, pay

mXx, arag.es
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Ahora, la inteligencia artificial (I1A) y la au-
tomatizacion juegan un papel descomunal en
las industrias, ayudando a los clientes a descu-
brir productos de manera intuitiva y facilitando
el soporte publicitario, de contenido y logistico
basado en datos. Esta tecnologia, en proceso
de desarrollo, podria en poco tiempo estar al
alcance de las PYMES.

Cualquier articulo o mercancia puede vender-
se en linea, desde un refresco hasta muebles,
autos y, con el auge en China, de casas.






or Juana Inés de la Cruz, cuyo nombre

real era Juana Ramirez de Asbaje, fue

una escritora mexicana que destacé en
los llamados Siglos de Oro de la literatura no-
vohispana, ya que desde pequena mostré un
interés particular por la lectura y la escritura.

Nacida en la hacienda familiar de San Miguel
Nepantla, Tepetlixpa, en las cercanias de Chal-
co, Estado de México, el 12 de noviembre de
1648 (0 1651, fecha auin en debate), fue criada
por sus padres y abuelos en un entorno criollo.

Cultivé la lirica, textos sacramentales y obras
de teatro, asi como la prosa. A muy temprana
edad aprendié a leer y a escribir. Pertenecié a
la corte de Antonio Sebastian de Toledo Moli-
nay Salazar, marqués de Mancera y 25° virrey
novohispano. En 1669, por anhelo de conoci-
miento, ingresé a la vida monastica.

Entre 1664y 1665, ingreso a la corte del vir-
rey. La virreina, Leonor de Carreto, se convirtié
en una de sus mas importantes mecenas. El
medio ambiente y la proteccién de los virreyes
marcaron decisivamente la produccion literaria
de Juana Inés.

Tras decantarse por la Orden de San Jeréni-
mo, dio rienda suelta a su obra, la cual va de lo
religioso a lo profano. Sus obras mas destaca-
bles en este género son “Amor es mas laberin-
to”, “Los empenos de una casa” y una serie de
autos sacramentales.

Escribio obras de teatro como “Los empenos
de una casa” (1683) y “Amor es mas laberinto”
(1689); asi como “El divino Narciso” (1689) y
mucha poesia. También resaltaron sus villanci-
cos que preparé para las catedrales de México,
Puebla y Oaxaca.

Sor Juana Inés de la Cruz ocupd, junto con
Bernardo de Balbuena, Juan Ruiz de Alarcén y
Carlos de Siglienza y Géngora, un destacado
lugar en la literatura novohispana.
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PUEBLA
pueblal@somoseltoro.com
222 1539846

CANCUN
admon.cancun@somoseltoro.com
998 132 2935

OAXACA
oaxacal@somoseltoro.com
951 167 1170

TLAXCALA
tlaxcala@somoseltoro.com
246 461 1064

CAMPECHE
campechel@somoseltoro.com
981 827 2508

XALAPA
xalapa2@somoseltoro.com
228 319 4559

VILLAHERMOSA
villahermosa2@somoseltoro.com
993 350 5399

ORIZABA
admon.orizaba@somoseltoro.com
272 341 6605

Atencion al cliente
222-227-6858

MERIDA
admon.merida@somoseltoro.com
999 400 2203

TUXTLA
admin.tuxtla@somoseltoro.com
961 585 2501

TEZIUTLAN
admon.teziutla@somoseltoro.com
231 690 4381

VERACRUZ
veracruzl@somoseltoro.com
229 980 5744



